


HVA
HVORFOR
HVORDAN

—

Fror l'll'unmﬂnuw-w'-""
o e (O .

| .‘_J“Lnuhn:lﬂﬁ:‘,\‘ |




BAKGRUNN

ONSKE OM ET SAMLENDE PROSJEKT

SKAPE OPPMERKSOMHET ET LEVENDE
LOKALSAMFUNN

STYRKE NZARINGSGRUNNLAGET




STORE OKONOMISKE
STORRELSER

«Koronapandemien med tilhgrende reiserestriksjoner og
nedstengninger fikk store konsekvenser for
grensehandelen og produksjon og omsetning av mat og
drikke i Norge i 2020. Tiltakene forte til brastopp i
grensehandelen og at folk spiste hjemme heller enn i
kantiner og pa restauranter.

Det var saerlig stor ekning i grenseregionene, der
Halden toppet med 48 prosent omsetningsekning.
Fredrikstad/Sarpsborg skte med 41 prosent, og i regionene
Moss og Kongsvinger var gkningen henholdsvis 37 og 35
prosent. Utenfor grenseregionene var det ogsa solid
gkning i omsetning i alle gkonomiske regioner med unntak av
Ullensaker/Eidsvoll, der Oslo Lufthavn Gardermoen trakk
ned».

SSB

Norges storste
naeringslivsavis

E24

Bors Aksjelive Tipsoss! = Meny

| denne byen har handelen gatt
sa det suser. Na forbereder de
seg pa nedturen.

HALDEN (Aftenposten/E24): Grensebyen Halden har hatt tidenes handelsboom.
Men na kommer nedturen. Spgrsmalet er hvor stor den blir.


https://www.ssb.no/ajax/ordforklaring?key=449955&sprak=no
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Hvor skal vi?
eSuksesskriterier

*Mal

KAMPANJEMETODIKK

eSituasjonsbeskrivelse
eHva er det egentlige

Hvor er vi?
problemet?

Hva er budskapet?

eBudskap

eVirkemidler




ENGASJEMENT OG
IDEGENERING




HANDELS- OG OPPLEVELSESNZRINGEN

Hvordan vil neeringen fremsta?

o1 responses

fremsnakk gjestirl inkluderende

imotekommende

jordnzere
tid til deg
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FELLES BESLUTNINGER

FORANKRING

EIERSKAP
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BUDSKAP, FORM & FARGE




Budskap fra forste drodling

* Huvis du vil ha butikker her i morgen, ma du huske pa Put your money where your heart is

a bruke dem i dag.  Put your money where your house is

* Etlevende sentrum bestar av deg og meg

» Takk for at du handler lokalt!

« Stott din lokale helt / Stott dine lokale helter

» |kke kjop fra fremmede — handle lokalt
* Du gir glede i Halden

 Du holder livi Halden!

* Du holder Halden levende!

» Handle lokalt. Spis lokalt. Bruk lokalt. Nyt lokalt.
* Velkommen til byen!

« Ta for deg av byen
« Sa godt a se deg igjen

» Takk for at du bruker Halden <3
* Takk for at du holder Halden levende <3

 Byen eross




BUDSKAP

Hvilke budskap liker dere best?

1st
2nd
3rd
4th
5th
6th
7th
8th
Sth
10th
11th

Handle lokalt, Spislokalt. Bruk
lokalt. Nyt lokalr,

Etlevende sentrumbestar av degog
meqg

Pu holder Halden levende!

Takk loratduholder Halden
levende

Takk for at du handler lokalt!

Sa godt o se degigjen

Velkommen tilbyen!

Vildu haogsimorgen? Bruk osgi
dag!

Talordegavbyen

Handle lokalt, Spis lokalt, Bruk
lokalt, Nyt lokalt.

Put your money where your heartis

M Mentimeter

00



FARGER OG UTTRYKK



SPIS LOKALT
HANDLE LOKALT
OPPLEV LOKALT
NYT LOKALT



SPIS LOKALT
HANDLE LOKALT
OPPLEV LOKALT
NYT LOAKLT



Spis Lokalt.
Handle Lokalt.

Opplev Lokalt.
Nyt Lokalt,

Et levende Halden bestdr av deg og meg

Spis Lokalt,
Handle Lokalt.
Opplev Lokalt.
Nyt Lokalt,

Et levende Halden bestdr av deg og meg

Spis Lokalt.
Handle Lokalt.
Opplev Lokalt.
Nyt Lokalt,

Et levende Halden bestdr av deg og meg

Spis Lokalt.
Handle Lokalt,
Opplev Lokalt.
Nyt Lokalt.

Et levende Halden bestdr av deg og meg




1 bestdr av (i(?g 0g meg

Spis Lokalt.
Handle Lokalt.
Nyt Lokalt.
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FASE 2

PRODUKSJON, KURSING & IVERKSETTING



SPIS LOKALL
HANDLE LOKALT
OPPLEV LOKALT SPIS LOKALT

NYT LOKALT HANDLE LOKALT
OPPLEV LOKALT

NYT LOKALT

SPIS LOKALT
HANDLE LOKALT

h.qv — ‘
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NYT LOKALT
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Paminnelse

Spis Lokalt. Handle Lokalt. \ -y Y e ; —
Opplev Lokalt. Nyt Lokalt, § > R ‘ R e A 3 ‘

Spis Lokalt Handle Lokalt,
Copley Lokalt Nyt Lokailt

Spis Lokalt. Handie Lokalt.
Opplev Lokalt Nyt Lokalt.




Spis Lokalt N Spis Lokalt. | A S 3 ! - Harjdle LOka t

Handle Lokalt. ) e : : ¥ o v Y _
HandkeLokan. 7 Wi B ~ = ' ‘ i 8 Nyt Lokalt.

Et levende Halden bestdr av deg og meg

Nyt Lokalt.

Etlevende Halden bestdr av deg og meg

NytLokau.

Et levende Halden bestdr av deg og meg I A




LOTUSBLOMSTERHALDEN
< Innlegg

lotusblomsterhalden
Lotus Blomster

Os Q V W

@-. Likt av haldennu og andre

lotusblomsterhalden Vi pa Lotus er veldig stolte over &
kunne drive butikk i var fine by, og det er takket vaere
alle dere som kommer innom! &2 Det betyr utrolig mye
for oss og vi gjer vart ytterste for a yte best mulig
service! % -‘,‘ Det viktig for Halden at vi har alle disse
nisjebutikkene, det skaper nemlig en levende by, som vi
alle kan veere stolte av! #levendehalden
#lotusblomsterhalden #nisjebutikk @haldennu

@destinasjonhalden @bergsparebank @handelihalden
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NORLI_KOHN
< inniegg

Spis Lokalt.
Handle Lokalt.
Opplev Lokalt.
Nyt Lokalt.

Et levende Halden bestdr av deg og meg

Oss Q3 VY W

@'b Likt av haldennu og andre
norli_kohn Et levende Halden bestar av deg og meg.

£

Vi er takknemlig for at akkurat du bruker Halden
sentrum, bade butikkene, matserveringene og
opplevelsene.

Vi har solgt kontor-utstyr, papir samt anbefalt og elsket
boker i 95 ariar. \_' Siden 1929 har vi veert drevet av
en familie, og er na pa tredje-generasjon. En del av
Norli, men fortsatt selveid og oss. #halden

n Q ® J

yangrestaurant.no
Brygga Kultursal Halden

Spis Lokalt.

Handle Lokalt.
Opplev Lokalt.
Nyt Lokalt.

Bt levende Halden bestdr av deg og meg

Cs QV W

@-=. Likt av haldennu og andre

yangrestaurant.no Velkommen til Yang Restaurant! &
Her tilbereder vare dyktige kokker mat med lidenskap,
og vi bruker alltid ferske ravarer for a gi deg autentiske
og smakfulle kinesiske retter.
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N Paminnelse

Spis Lokalt. Handle Lokalt.

: ‘,.’} Opplev Lokalt. Nyt Lokalt.
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Spis Lokalt. Handle Lokalt.
Opplev Lokalt. Nyt Lokalt.

Et levende Halden bestar av deg og meg

Paminnelse

Spis Lokalt. Handle Lokalt.
Opplev Lokalt. Nyt Lokalt.

Etlevende Halden bestar av deg og meg

Paminnelse

Spis Lokalt. Handle Lokalt.
Opplev Lokalt. Nyt Lokalt.

Et levende Halden bestar av deg og meg




NARINGSLIV HALDEN SENTRUM STUDIO SANS GAGATA  HALDEN NARINGSUTVIKLING

- Jeg opplever at butikkene har glede av & skape et fellesskap der vi blir
O ® ° knyttet til hverandre og kan se pad hverandre som kolleger. Og det gjar det
a a“ u se Isse p a a ene l mye morsommere 3 drive nar vi kan samarbeide med hverandre, sier
lerstad Svanes.
butikkvind :=-E ami l -
=

ULIKKVInauene: n paminnesse

om a bruke Halden

TRRIN

s

Inger-Johanne Jorstad Svanes (Studio Sans), Ingeborg Marie @stby Laukvik (Halden N=ringsutvikling) og Veroniks Lund {(Halden
Nzringsutvikling). Foto: Emely Hansen

Vil skape en folelse hos kundene
Foto: Emely Hansen -
Studio Sans-eieren har inntrykk av at mange velger a handle lokalt. Hun ser

dem daglig.




- Om vi vil ha et levende Halden i morgen, ma vi bruke dem i dag,
skyter @stby Laukvik inn. Det siste aret har jeg hert historier om byer
hvor all handel og aktivitet har totalt forsvunnet fordi folkene som
bor der har gatt over til ren netthandel. Det er ikke et samfunn som

jeg ensker meg her hos oss, og derfor ensker vi a sette fokus pa hvor
heldige vi er som har en levende by.

— Det blir med andre ord
gienkjennelige elementer som gar
igjen og et budskap vi tror mange
stetter opp om. Vi haper at
haldenserne vil bli med pa kampanjen,
ved a fortelle og vise fram hva de liker
her i byen, sier @stby Laukvik.



FASE 3

VIDEREFGRING OG NYE ELEMENTER
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